ビジネス探究プログラム「ビジネス探究Ⅱ（PBL）」カリキュラムシート

	分野名
	マーケティング分野

	目標
	１　マーケティングについて実務に即して体系的・系統的に理解するとともに、関連する技術を身に付けるようにする。
２　マーケティングに対する課題を発見し、ビジネスに携わる者として科学的な根拠に基づいて創造的に解決する力を養う。
３　ビジネスを適切に展開する力の向上を目指して自ら学び、マーケティングに主体的かつ協働的に取り組む態度を養う。



	時間数
	学習活動
	指導の留意点及び到達目標

	２時間
	【ＳＤＧｓとマーケティング】
・講義（１時間）
　教科書、ワークシートを用いて講義を実施する
・ケースメソッド（１時間）
　講義後、ケース教材を配付し、事前学習させる。ケースメソッドではグループ意見共有実施後、全体の意見共有を行う。
	
・講義では顧客満足と顧客の創造について取り扱い、顧客と企業の関係性と社会と企業の関係性について学習させる。
・ケースメソッドではＳＤＧｓについての事前学習後、持続可能な世界を創り上げるための企業の役割についてと課題について意見交換をさせる。


	２時間
	【Society5.0とマーケティングの広がり】
・グループワーク（２時間）
　個人ワークの後、グループでの意見共有を行う。
	・講義にてSociety5.0について学習させる。
・講義にてサービスマーケティング、観光地マーケティング、グローバルマーケティング、ソーシャル・マーケティングの事例について調べ学習をさせ、グラフデータから今後のマーケティングの動向を考察させる。
・グループワークでは、サービスマーケティング、観光地マーケティング、グローバルマーケティング、ソーシャル・マーケティングの必要性についてと実践する上で留意しなければならない点について意見交換をさせる。





	時間数
	学習活動
	指導の留意点及び到達目標

	４時間
	【市場の創造・製品政策】
・グループワーク（４時間）
　アイディア出しの練習を行い、ペルソナの生活や悩みを想像し、課題を解決する新製品を考案する。
	
・サービスマーケティング、観光地マーケティング、グローバルマーケティング、ソーシャル・マーケティングに関する時事問題を調べ、社会の出来事に目を向けさせる。
・複合連結型発想法によってアイディア出しの練習をさせる。
・ペルソナの基本データから、生活習慣や悩み事を想像から課題を発見、解決する新製品を考案させる。

	２時間
	【３Ｃ分析・価格政策】
・グループワーク（２時間）
　グループで考案した新製品の３Ｃ分析を行い、価格を設定する。
	
・考案した新製品の３Ｃ分析を行い、紳士製品の強みを確認させる。また、誰に届けたいのか「ターゲット」を再確認させる。
・フェルミ推定によって、新製品の価格と収支計算をさせる。

	２時間
	【チャネル政策・プロモーション政策】
・グループワーク（２時間）
　新製品の販売チャネルとプロモーションをする。
	
・経済産業省の「電子商取引関する市場調査」から電子商取引市場について分析させ、考案した新製品の販売チャネルについて考えさえる。
・ＳＷＯＴ分析を行い、新製品の環境について確認させ、プロモーションの目標を立てさせる。ターゲットを再確認し、広告を作成させる。

	４時間
	【ビジネスプレゼンテーション】
・プレゼンテーションの準備（２時間）
　考案した新製品についてプレゼンテーションを行うための準備を行う。
・プレゼンテーションの実施（２時間）
　考案した新製品ついてプレゼンテーションを行う。
	
・動画を視聴し、プレゼンテーションについてのイメージを沸かせる。
・プレゼンテーションのテーマ設定し、アウトラインを考えさせる。
・表情や話し方を工夫させて、伝えやすいプレゼンテーションを意識させる。
・地元の自治体や企業の方に向けたプレゼンテーションであることを意識させる。





